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露营的不同风格：
当然，通过多年的积淀，各国露营也形成了不同的风格，如美国流行房车露营，非洲是狩猎式露营，而家庭式
露营的中心在日本。中国的精致露营，更接近日本模式。日本现代休闲露营已经有近百年历史，日本多自然灾
害，扎帐篷是必备生存技能，继而演变为休闲的方式，且已经非常个性化，有全彩色、粉色系、暗黑系等各种
颜色的帐篷，反映了露营者的偏好。相信不远的将来，国内玩家也会进行更多场景的探索，叠加更多的活动元
素，狩猎系等风格化露营，探索露营加户外探险、露营加剧本杀等多样形式，以吸引更多流量的进入。
轻奢“精致露营”虽然前景广阔，但想要突破模式的局限还需要一定的创新能力，对于经营者的素质要求也更
高。在户外圈，大家开始形成一种共识：“昂贵的装备不一定能赢得尊重，能说出故事和道理才能彰显品位。
“沉浸式体验”文旅项目却悄然崛起，正成为文旅产业的下一个“风口”。上海春秋旅游网

亲子旅游的特点：
安全性由于亲子游参与主体的特殊性，即孩子的自我保护能力和适应能力相对较弱，因而保证游玩的安全零伤害
（身心伤害）是亲子游的基本要求。
寓教于乐。
这是亲子游的关键吸引所在。针对不同年龄阶段孩子的特点，设计符合他们心智发育需求的益智性、趣味性产
品，在快乐中学习，是亲子游的标准配置
情感互动。
这是亲子游的特色亮点，也是亲子游目的的独特所在。家长不再只是安全员、观察员、保姆，而是更多参与亲
子活动项目，共享“小手牵大手”的亲昵时光。
体验性
这不仅是旅游市场的大势所趋，更是为了迎合孩子的需求以及满足家长互动的要求，通过体验使大人小孩都能
收获满满的成长记忆和快乐画面。
上海春秋旅游网沉浸式旅行内核主要在于好的“内容”，也就是可装入的戏剧、演艺、多样的线下综合体验活
动。

2 对旅游产品的安全性有更高要求
由于参与亲子旅游的大多数孩子的身心发育尚未成熟，因此亲子旅游产品的安全性往往是亲子旅游活动所关注
的一个重点。
父母在出行前通常会对此次行程的安全因素进行全方面考虑，特别是在交通工具的选择，饮食住宿的安排，旅
游服务设施的配套，旅游活动项目的安排及线路的设计等方面，对于安全性的要求高于其他旅游形式。
3 旅游产品的寓教于乐功能有更高要求
亲子旅游不同于其他旅游形式，不仅强调通过旅行开阔视野增长知识、放松身心、结识朋友，更强调通过旅游
来增进父母与孩子之间的感情交流，融洽家庭关系，实现父母与孩子共同成长。因此，相比于其他旅游形式，
亲子旅游对产品的寓教于乐功能有着更高的要求。

露营起源：
追溯起这种新式露营活动的起源，也是欧美、日本发达国家的舶来品。由于这些国家城镇化率更高，城镇化进
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程更早，青年群体基本上都是后工业时代成长起来的，而这样的环境也具有两面性，城镇化一方面带来更加便
利高效的生活状态，一方面更快的节奏，也让生活压力普遍更大。
城市化的蔓延，让这些青年群体开始向往另外一种远离城市，拥抱和回归自然的生活，享受在户外条件下社交
娱乐，并将这种方式加入复古元素，有一种田园牧歌式的感情寄托融入其中，并将这种活动理念传播推广开来，
这就有了Glamping轻奢露营的概念。
文旅夜游从另一个角度展现当地的生活特色和文化情怀，使人们静心去感受。

年轻人喜欢沉浸式的原因： 玩游戏的吸引点就是沉浸式的场景和故事。故事是内核，场景是主要吸引物，
而互动，参与性则是留住玩游戏人的关键所在。万物沉浸通过数字文化创意内容，创新性的将景区与剧本杀相
融合，使原有景区观光旅游升级成为可以沉浸旅游的线下元宇宙，创造一景一世界，一日一人生的沉浸式文旅
新模式。带动Y世代、Z世代游客群体、带动周边产业二次消费、传播当地文化属性。让旅游也可以吸引一大
群“年轻”人。
这将是一个改变旅游业的沉浸方式，Z世代的消费能力暴增，与父辈不同的消费习惯蕴藏着巨大的商机，景区结
合剧 本杀业态，打造沉浸游新玩法，创造出一片脱离现实的线下元宇宙将成为主流。

文化旅游产业是一种特殊的综合性产业，其关联性高、涉及广、辐射性强、带动性强而成为具有活力的新兴产
业。上海春秋旅游网

沉浸式体验表达的不是真实世界，通过放大、复制、扭转、叠加的方式重新定义所生活的环境。上海春秋
旅游网

销售的不断发展，逐渐也有了短板出现,如服务不够人性化、配套设施不齐全、舒适度参差不齐等,但随着
销售和体验感的相结合,使得用户获得服务体验更加简单。旅行者对商务服务预订系统感到失望，因为这些系统
的选择有限、费率高、技术陈旧、界面不方便——而这种沮丧情绪驱使许多人选择使用既定工具之外的方式去
进行预订行为。此外，他们对一个简单、充满选择的预订体验的期望部分是由他们在预订休闲旅游时可以访问
的高质量、用户友好的工具驱动的。经调查，在沉浸式旅游，文化旅游，亲子旅游，旅居游发展方面，有业不
少人尝到了甜头，但更多的用户群则是成为被拖累的一方，消耗了许多精力却没有换来更好收入。对此，不少
业内企业表示，体验度是出问题比较多的地方，因此在双方订立条款的时候权责一定要明确，这样才能确保不
出问题。“上海变色龙国际旅行社定位为文化旅游。以文化为基调主打沉浸式旅游及文化旅游。 结合当地文
化及特色；沉浸式体验；剧本杀剧情；在赏景的同时用新颖的方式了解文化，全方面的了解目的地（历史，美
食，民俗，非遗文化等）的规范具有高度的地方性。”对此不少业内人士建议上海变色龙国际旅行社定位为文
化旅游。以文化为基调主打沉浸式旅游及文化旅游。 结合当地文化及特色；沉浸式体验；剧本杀剧情；在赏
景的同时用新颖的方式了解文化，全方面的了解目的地（历史，美食，民俗，非遗文化等）资本者，应在认真
研究各国法律、地方法规、规章的前提下，再计算上海变色龙国际旅行社定位为文化旅游。以文化为基调主打
沉浸式旅游及文化旅游。 结合当地文化及特色；沉浸式体验；剧本杀剧情；在赏景的同时用新颖的方式了解
文化，全方面的了解目的地（历史，美食，民俗，非遗文化等）的合规成本和计算收入，作出合理进入。上海
春秋旅游网

上海变色龙国际旅行社有限公司主要经营范围是商务服务，拥有一支专业技术团队和良好的市场口碑。公
司业务涵盖沉浸式旅游，文化旅游，亲子旅游，旅居游等，价格合理，品质有保证。公司将不断增强企业重点
竞争力，努力学习行业知识，遵守行业规范，植根于商务服务行业的发展。上海变色龙国旅秉承“客户为尊、
服务为荣、创意为先、技术为实”的经营理念，全力打造公司的重点竞争力。


